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Intergritet

Intergritetsfragan har kommit i ropet

i debatten kring FRA-lagstiftningen.
Det dr uppenbart att den klassiska
synen pa intergritet inte anses tillimp-
bar fran lagstiftande hall, men 4r det inte
sa att dven folk i gemen har lagt sig till med
en helt annan syn pa intergritet i samband med
de sociala mediernas genomslag. Vi ger upp var
egen intergritet for att kunna fa reda pé saker om
andra. Om man tar Facebook som exempel si
fungerar det som en jittelik central dir man pa
vilkoret att man littar pa sin egen intergritet (eller
atminstone att flertalet g6r det) for att kunna spi-
onerna pd andra. Hotet mot intergriteten kommer
inte bara frin foéretag och myndigheter utan ocksi
fran oss sjilva. Vi och vara vinner blir en jittelik
overvakningstrust. Man kan frdga sig vilken min-
niskotyp som haller pa att utvecklas.

_ Vara liv
och vara sociala
relationer som varor

Dom sociala medierna har emdfort ett paradigm-
skifte i bade underittelse- och marknadsforing-
skretsar. Monstret hir invid ser kanske mest ut
som nagot konstigt kladd, men det dr en karta
6ver en persons twitterkontakter och hur de in-
teragerar med varandra. Bilden far illustrera hur
mycket information som finns tillginglig f6r den
som vill ha den. Och det dr dyr och anvindbar
information. Genom att kartligga individer; dess
kommunikatiosnmonster, sociala umginge ooch
sa vidare far man fram skrimmande perfekta pro-
filer av ménniskor. Dessa kan anvindas av foretag
for att ta reda pd mer om sin malgrupp, och pa
sa sdtt bli effektivare 1 sin marknadforing. Men de
sociala medierna kan ocksa anvindas mer direkt i
marknadsforingssyfte. Ett exempel dr sk. word-of-
mouth-marknadsféring, som bygger pd tesen att
minniskors fértroende dr mycket storre f6r infor-
mation de far pd ett personligt plan av en vin
eller bekant. Det man gor dr att man antin-
gen hittar pa individer som blir komp-

isar med folk pa nitet och som sen pa

ett agom diskret sitt “informerar” om

produkter eller tjanster, alternativt att

man helt enkelt anlitar personer som

har stora bekantskapskretsar eller stort
socialt kapital och utnyttjar dessa. Ett
annat snarlikt exemepel dr produkt-
placering hos exemepelvis bloggare.
Bloggaren blondinbella skriver om hur
mycket hon dlskar sina nya smycken och
1 forbifarten nimner hon var hon képt
dom. Lisaren tinker inte ens pa att det dr
reklam och att blondinbella fir stora sum-
mor pengar fOr att sdga det hon siger.
Information om minniskors beteende och
sociala kontakter har ocksa blivit en handelsvara.
Som siljs mellan olika féretag.




